
ดัชนีความเชือ่มั่นผู้บริโภค
เดือนตุลาคม 2566 เท่ากับ 55.8
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57.3

55.9

55.3

53.1

ดัชนีความเชื่อม่ันผู้บริโภคโดยรวม เดือนตุลาคม 2566 ปรับเพ่ิมเล็กน้อยมาอยู่ท่ีระดับ 
55.8 จาก 55.7 ในเดือนก่อนหน้า โดยปรับเพิ่มต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 3 และอยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกัน
เป็นเดือนที่ 11 (นับตั้งแต่เดือนธันวาคม 2565) สำหรับดัชนี ความเชื่อมั่นผู้บริโภคในปัจจุบันปรับเพิ่มมา
อยู่ที่ระดับ 47.0 จาก 46.5 และดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า) ปรับลดมาอยู่ที่
ระดับ 61.6 จาก 61.9 สาเหตุของการปรับเพิ่มคาดว่ามาจาก 1) เศรษฐกิจไทยฟื้นตัวอย่างต่อเนื่อง
เห็นได้ชัดจากภาคการท่องเที ่ยวและการบริการ รวมถึงการส่งออกของไทยที่ขยายตัวติดต่อกันใน
เดือนสิงหาคมและกันยายนที่ผ่านมา 2) นโยบายจากภาครัฐที่ให้ความสำคัญกับการเร่งแก้ไขปัญหาภาระ
ค่าครองชีพ และ 3) แนวโน้มราคาน้ำมันเชื้อเพลิงที่เริ่มผ่อนคลายลง ในขณะที่ความขัดแย้งในภูมิภาค
ต่าง ๆ อาจจะมีความรุนแรงและจำกัดผลกระทบในกรอบแคบ ๆ มากกว่าที่เคยคาดการณ์
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สอบถามเพิ่มเติมได้ท่ี กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 6761
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